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ABSTRACT: This communication seeks to report an experience on processing and
dissemination of scientific information in the media. The report begins whit the

Manuscrito:
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segmentation of the production mode into pieces associated with the concepts  Corrigido: 17/11/2017

of information science and computing. It involves the analysis of the products  Aceito: 05/12/2017

delivered, from the standpoint of scientific dissemination by the media, and

concludes with the presentation of some of the results from the interaction of ~ Citation: Peixoto D.D. 2017. Canal Visualigeo: Uma

the public with the channel, in its first year of operation. The channel created

experiéncia de mediacao e divulgacao cientifica. Terre

served as a backdrop to a theoretical discussion about issues such as the social ~ Didatica, 13(3):310-322. <http://www.ige.unicamp.br/
function of scientific information, and suggests greater emphasis on mediation ~ terraedidatica/>.
as an independent activity, as well as and the need for more interaction between

the scientist and decoding.

Contextualizagao

Criado em agosto de 2016 no portal Youtube, o
canal Visualigeo — Visualizando Geociéncias foi idea-
lizado como uma experimentac¢io nos campos da
transformagdo de informagdes cientificas em pro-
dutos de mais ficil assimilagio pelo publico, ¢ da
subsequente veiculagio de contetdo na forma de
animacoes tridimensionais.

Completando recentemente seu primeiro
ano de existéncia, o canal conta hoje oito videos
postados (Tab. 1), pouco mais de 400 inscritos ¢
de 10 mil visualizagdes. Ao longo deste primei-
ro ano foi possivel desenvolver um método de
transformagio de informagoes cientificas, obter
um formato de contetido calcado na computagio
grifica, e também obter resultados estatisticos aos
quais se quer dar compartilhamento. Contudo,
verificou-se também a necessidade de um estudo
mais aprofundado no campo tedrico, questio essa
que se torna imprescindivel para o amadureci-

Keywords: Scientific information, decodification, conver-
sion, scientific dissemination, mediation.

mento necessirio ao futuro das atividades hoje
praticadas.

Nesse contexto, este artigo objetiva: (1)
individualizar o modo de produgio do canal
considerando o referencial tedrico da ciéncia
da informagao; (2) analisar as caracteristicas dos
produtos veiculados levando em conta aspectos da
divulgagio cientifica pela midia; e (3) apresentar
e interpretar alguns dos resultados da interagio
do puablico com o canal no primeiro ano de fun-
cionamento.

Apresenta-se um referencial tedrico repre-
sentado por trés momentos tedricos, sendo o
primeiro a decodifica¢io das informagdes cientifi-
cas, o segundo a conversdo das informagdes para
um formato grifico ¢ o terceiro sua divulgagdo
ao puablico. Com estes momentos definidos
apresentam-se algumas caracteristicas do canal
Visualigeo comparadas ao conceito de midiatiza-
¢ao da ciéncia; por fim, mostram-se os resultados
estatisticos atingidos no primeiro ano. Iniciam-se
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Tabela 1. videos postados no canal Visualigeo < http:/bit.ly/visualigeo_videos >

Video

Descrigio

Icone

Corrida de Sedimentos

Processo de movimento de massa, com algumas
explicagdes basicas

Enchente, inundagao, enxur-
rada e alagamento

Diferencga entre os conceitos de Enchente, Inunda-
¢ao, Enxurrada e Alagamento, que causam confu-
sao de técnicos a especialistas.

Planeta Térra

Informagoes basicas sobre as dimensdes e estrutura
interna do planeta terra (Forma, massa, didimetros
equatorial e polar; Maior elevagio e depressio;
Estrutura geral do planeta (crosta, manto ntcleo))

Barragens de Rejeito

Visio bisicas sobre barragens de rejeito, estruturas
associadas a atividade de mineragio.

Muros de Arrimo

Necessidade destes muros para a estabilizagio de
encostas

Chuvas e Reservatérios

Relacio entre chuvas e reservatérios de abasteci-
mento de dgua. Escoamento Superficial ¢ Infiltra-
cao.

Varvitos

Formacio de rochas sedimentares chamadas “Var-
vitos”, associadas a ambientes glaciais. O video estd
focado no processo de formacio de uma sequencia
varvitica, processo este que ocorre ainda hoje nas
regides mais frias do nosso planeta.

Movimentos de Massa

Conceitos introdutérios associados com processos
de movimentos de massa

as discussoes do referencial teérico pelo elemento
fundamental que permeia todas as questoes deste
artigo: a informagao cientifica.

Referencial tedrico

Informagao cientifica

A Informacio Cientifica foi conceituada por
Aguiar (1991) como “todo o conhecimento que
resulta de uma pesquisa cientifica”, considerando
a pesquisa como “um trabalho de investigagio
conduzido segundo o método cientifico”. Seguin-
do a mesma linha, Le Coadic (1996), também vin-

cula informacio com conhecimento, ao observar
que a “informacio é conhecimento fixado nas for-
mas escrita, oral ou audiovisual”, e ao descrever a
informagio cientifica como derivada de atividades
técnicas e cientificas:

(...) As atividades cientificas e técnicas
sdo o manancial de onde surgem os con-
hecimentos cientificos ¢ técnicos que se
transformario, depois de registrados, em
informagdes cientificas e técnicas. (...) (Le
Coadic, p. 27)

A informacio, até que se torne de fato cien-
tifica, passa por um processo de legitimagio que
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inclui discussdes codificadas entre grupos de
especialistas, nas quais o pensamento analitico é
expresso essencialmente de forma escrita (Alba-
gli 1996, Bairon 2004). O fluxo de informacdes
codificadas em ambiente mais restrito caracteriza
o campo da Comunicacio Cientifica, tida como
essencial para o processo de investigacio cientifica
e calcada em regras claras de produgio e dissemi-
nac¢io de experimentos (Santos 2017).

Considerando que vivemos em uma Socieda-
de da Informagio, caracterizada como a “utilizagio
e aplicagio da informac¢io em todo o seu comple-
X0 contexto”, a informagao, seja ela cientifica ou
nao, funciona como espécie de “matéria prima
que alimenta a gera¢io de conhecimento que,
por sua vez, agrega valor a produtos e servigos”
(Tarapanoft, 2001).

Verifica-se entio que a informagio cientifica é
conhecimento, expresso principalmente na forma
escrita, depende de validacio e possui valor como
recurso econdmico. Além dessas caracteristicas, a
informagio cientifica também carrega outros valo-
res, mais associados ao que seria a Fungio Social
da atividade cientifica (Santos 2007), relatada
como uma fungio vinculada ao desenvolvimento
de atitudes e valores do cidadio. O exercicio da
funcio social da informagio cientifica gera mal-
tiplos beneficios a sociedade, ao permitir que o
publico absorva o contetido da informacio deri-
vada da ciéncia e aplique na melhoria geral da
qualidade de vida.

Ocorre que o alcance que esta fung¢io social
pode possuir é proporcional 2 capacidade do
publico de assimilar as mensagens carregadas pela
informagao cientifica, e esta capacidade depende
por sua vez da habilidade de Decodificar, con-
ceituada em Cunha & Capellini (2009) como a
“habilidade de criar uma representagio mental
do contetido das mensagens”. Esta decodificagio
leva a outras necessidades, destacadas no item
seguinte.

Decodificacao

Tendo em vista que a informacio cientifica
estd carregada de cddigos especializados, pela
necessidade de mediagao entre o contexto concre-
to ¢ o tedrico que propicia o desenvolvimento do
conhecimento cientifico (Goergen 1998, Hono-
rato & Mion 2009), a decodificagio das informa-
¢oes necessita do uso de “metiforas, ilustracoes
ou infograficos, dentre outros recursos existentes

a0 acesso de publicos nao familiarizados com os
termos da ciéncia” (Bueno 2010, Schmitt 2006).

Por permitir o acesso de publicos ainda dis-
tantes da ciéncia, a decodificagio é tratada por
diversos autores como um fundamento presente
em todos os niveis da educagio, desde alfabetiza-
¢a0 até a construgio do espirito cientifico, e toda
a categoria de profissionais da educag¢io é consi-
derada como decodificadora da ciéncia (Bueno
2010, Cunha & Capellini 2009, Goergen 1998,
Honorato & Mion 2009, Maluf 2005).

Além dos professores, outra categoria pro-
fissional que usa a decodificagio como atividade
congénita ¢ o jornalismo, considerado uma ati-
vidade de natureza técnica calcada na construcio
de conexio entre informagao e publico-alvo. Ao
entrar no ramo da ciéncia, o jornalista assume
a missio de “colocar ao alcance da maioria da
populagio o conhecimento de uma minoria”,
tornando-se entio um ramo especializado deno-
minado “jornalista cientifico” (Rios et al. 2005,
Rublescki 2009, Schmitt 2006).

Entende-se que esta missio seja dificultada
pela grande distincia existente entre as terminolo-
gias usadas pela fonte e pelo publico, exigindo um
imenso esfor¢o no campo da decodificagio para o
entendimento mais universal e imediato. De fato,
o jornalismo cientifico considera a decodificagio
do discurso cientifico como um obsticulo que
dificulta a pritica desta profissio. Este problema
estd associado a incompatibilidades entre o cien-
tista ¢ o jornalista, no que tange a questdes como
tempo diferente para redigir, ptblicos distintos,
termos técnicos e nivel de profundidade (Oliveira
et al. 2010, Rublescki 2009).

Tanto a atividade do educador quanto a do
jornalista sio consideradas como pertencentes
ao exercicio da “media¢io”, a qual depende dire-
tamente de alfabetizacio cientifica para realizar
adequadamente o processo de decodificagio ou
recodificagio do discurso especializado (Brilha
2009, Bueno 2010, Goergen 1998, Oliveira et al.
2010, Rublescki 2009). A falta desse pré-requisito
dificulta a traducio e na simplificagio de infor-
magoes cientificas. A incapacidade de decodificar
poderia, em hipdtese, estar vinculada justamente
a0 analfabetismo cientifico da sociedade como um
todo, na medida em que os mesmos mediadores
da atualidade, quando observados como cidadios,
nio receberam o beneficio da fungio social da
atividade cientifica.
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Conversao’

O termo conversao encontra sentido inicial na
acio de transformar de dados (e informacdes) em
representagdes graficas. Sua fundamentacio foi
buscada na ciéncia da computagio, pois o significa-
do que se busca neste artigo tem relacio mais direta
com o conceito de “Visualizacio de Informagdes”.
A visualizagio foi conceituada como um dominio
que compreende todos os métodos computacionais
capazes de transformar densos conjuntos de dados
em figuras e representagdes graficas que podem
ser facilmente compreendidos (Mccormick et al.
1987).

Abrangendo aplicagdes desde a representagio
grifica de gigantescos conjuntos de dados até a
necessidade de comunicar ciéncia, a visualizagio
de informagdes € considerada como uma drea de
grande importincia dentro da computag¢io grifica,
utilizada para dirimir davidas, otimizar e facilitar
a compreensio de problemas complexos, seja
astronomia 4 medicina, passando pela geografia e
ciéncias planetirias (Kent 2015, Manssour & Cohen
2006, Mccormick et al. 1987). Suas aplicagdes
também foram absorvidas no campo da educacio,
a partir de diferentes iniciativas pedagdgicas asso-
ciadas a0 uso de novas tecnologias (Giordan et al.
2004, Santanna & Oliveira 2014, Oliveira et al.
2009, Silva 2006, Valente 1999).

Em apoio a uma fundamentagio para a conver-
sd0, leva-se em consideracio a interface entre os
campos tedrico e concreto do conhecimento cien-
tifico expressados anteriormente em Honorato &
Mion (2009) enfocando, porém, um divisor entre
eles (no caso de transmissio de conhecimento):
assumindo-se que o campo tedrico é o ambiente
da decodificagio, abstrato e de reflexdo interior;
0 espago concreto seria por consequéncia uma
materializacio destinada ao exterior. Colocando
de outra forma, um leitor especializado (cientista
ou nao) decodifica e recodifica para si mesmo, ao
construir seu préprio conhecimento; enquanto
uma atividade de mediacio realizaria apenas a
decodificagio para si, enquanto a recodificagio
seria direcionada para outrem, ajudando na cons-
trugio de conhecimento coletivo. Assim, a conver-
sdo seria uma ac¢ao de materializar um contetido
abstrato (resultado de decodifica¢io), criando um

1 Apesquisa realizada sobre o papel da conversao para ciéncia da informa-
cao nao foi conclusiva. O termo conversao apareceu bastante associado
com explicagdes sobre a decodificagao e a recodificacao, em analogias
diferentes das buscadas para expressar o significado de conversao aplicado
neste artigo.

formato que possa ser assimilado por publicos nio
especializados.

O formato da conversio também depende da
escolha de uma linguagem, uma vez que mes-
mo um texto criado como reinterpretacio de
uma informagio cientifica pode carregar muitas
das codificagdes originais. Sobre isso vale trazer
uma das abordagens do dominio da visualiza¢io
(Mccormick etal. 1987), que trata da “necessidade
de comunica¢io” como um processo de transmis-
sao de ideias e conceitos. Esta abordagem com-
preende a produgio sistematizada do material em
formato grafico (modelos conceituais, animagoes
e infogrificos tridimensionais, etc.), considerado
atil A disseminagio publica de conhecimento.

Este contetido grifico estd embasado na comu-
nicagio visual, a qual “utiliza de elementos visuais,
como signos, imagens, desenhos e grificos para
atingir um receptor através de um veiculo emis-
sor” (Santana et al. 2011), gerando mensagens que
se conectam ao interlocutor e facilitam o processo
de transmissio de ideias e conceitos. Sua vantagem
pode estar no fato de que, “dentre os demais meios
de comunicagio humana, o visual é o Gnico que
nao dispoe de um conjunto de normas e precei-
tos (gramatica), nem para a expressio nem para
a compreensio das mensagens” (Dondis 1997).

Como as mensagens da comunicagio visual
sao mais ficeis de serem assimiladas e atingem
um maior ndmero de interlocutores, tornam-se
uma forma adequada para recodificar (ou conver-
ter) também a informacio cientifica, visto que as
imagens sio importantes recursos para a comu-
nicagio de ideias cientificas (Martins et al. 2005,
Schmitt, 2006).

Divulgacao

A divulgag¢io é o caminho para a informagio
cientifica depois de consolidada. Quando informa-
¢ao cientifica atinge um nivel adequado de confia-
bilidade dentro da comunidade especializada, é sau-
davel esperar que as mesmas informagdes estejam
a disposigdo da comunidade em escala mais ampla.
Este é o papel exercido pela divulga¢io cientifica,
vista como uma forma de comunicagio que utiliza
“recursos, técnicas, processos e produtos (veiculos
ou canais) para a veicula¢io de informagoes cien-
tificas, tecnoldgicas ou associadas a inovagoes ao
publico leigo” (Bueno, 2010).

A divulgacio nio pode ser confundida com a
comunicagio cientifica, uma vez que esta dissemi-
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na informagdes codificadas entre pesquisadores ¢
conhecedores da ciéncia, e visa o amadurecimen-
to ¢ validagio de teorias cientificas (Bueno 2010,
Mueller 2000). A divulgagio segue outro foco,
propondo a disponibilizagio da ciéncia a sociedade
e contribuindo diretamente para que cada individuo
desenvolva seu préprio conhecimento (Christévao
& Braga 1997), ou “abstracio interior” nas palavras
de Setzer (1999).

Cabe também trazer novamente o que ji foi
exposto acima, que a informagio cientifica deve
estar decodificada para que seja divulgada. Sendo
a informagio cientifica um conjunto de cédigos e
redagdes especificas, os processos de decodificagio
de conceitos e de conversio para linguagens mais
assimildveis sio requisitos obrigatdrios ao objetivo
da divulgagio cientifica.

Ao ampliar o publico alvo da ciéncia, a divul-
gagio promove a alfabetizagio cientifica e revelaa
funcio social da informacio cientifica, com refle-
xos diretos em questdes como o desenvolvimento
de atitudes e valores do cidadio, otimizagio da
opinido puiblica coletiva, participagio da sociedade
na formulagio de politicas ptblicas, dentre outros
(Albagli 1996, Chassot 2003, Santos 2007).

Em termos da gestio da informacio, observa-
-se a necessidade de intensifica¢io do uso de
produtos inovadores que “possibilitem o reuso
da informacio cientifica tanto pelos pares quanto
pelo publico externo a comunidade académica”,
apresentando em sua pesquisa o uso do “video
cientifico” como promotor desta inovagio, “por
transmitir por meio do seu conteddo informa-
¢oes em forma de textos, sons ¢ imagens em
movimento” (Santos 2017). Este tipo de produto
inovador ja é desenvolvido e disponibilizado nas
redes sociais como o Youtube, fortalecendo a ideia
pritica de que se a ciéncia for trabalhada com
formato ¢ abordagem adequados, hd um grande
publico interessado nesse tema (Carvalho 2016;
Zandonai 2016).

Este tipo de produto é um apoio importante as
iniciativas de divulgacio de Geociéncias do Brasil,
que sofre dos mesmos problemas de divulgagio que
os demais campos cientificos (Massarani et al. 1998
apud Mansur 2009):

Muitas iniciativas ligadas 3 divulgagio da
ciéncia tém despontado no Brasil nas dltimas
duas décadas. Novos centros ¢ muscus de
ciéncia foram criados, livros e revistas foram
publicados em niimero crescente, conferén-

cias publicas e eventos divulgativos se esp-
alharam (...). Apesar desse esforco, estamos
ainda longe de uma divulgagio cientifica
de qualidade ¢ que atinja amplos setores da
populagio brasileira; um caminho longo ¢
tortuoso ainda esta por ser percorrido.

Além das dificuldades gerais como um campo
de ciéncia, a popularizagio das Geociéncias também
parece possuir caracteristicas proprias, pontuadas
por Brilha (2004) como a ampla escala de tem-
po dos processos geolégicos, o conceito espacial
demasiado vasto e o desconhecimento geral sobre
arelagio direta entre a sociedade e 0 aproveitamen-
to de materiais geolégicos. Apesar de o trabalho
de Brilha (2004) estar relacionado com Portugal,
suas colocacdes dele sdo compativeis com o caso
brasileiro para explicar a falta de protagonismo e a
consequente invisibilidade da ciéncia geoldgica em
relacio ao publico.

Coloca-se entio um cendrio geral de falta de
nivelamento entre ciéncia e o cidadio no qual,
desde a decodificagio até is formas de veiculacgio,
podem ser identificadas questdes que dificultam
0 acesso publico 3 informacio cientifica. O canal
Visualigeo se insere nesse contexto, experimentan-
do a desafiadora atividade de mediagio cientifica
que se apresenta 20 mesmo tempo como delicada,
pela questio de evitar perdas de conteddo, e ao
mesmo tempo necessiria para “prestar contas ao
cidadao do que se estuda e se investiga” (Candotti
2002).

Construindo um canal cientifico?

O canal Visualigeo pode ser considerado
como artesanal nos termos de Carvalho (2016),
no qual “o autor busca estar presente em todo o
processo de construgio, distribui¢io, consumo
e propagacio do contettdo”. O termo artesanal,
apesar da clara identidade manifestada pelo autor,
carrega consigo significado paralelo de “ausén-
cia de sofisticacio”, de forma considera-se ttil
complementar a significagio usando a visio da
midiatizagdo da ciéncia.

Zandonai (2016) analisa a divulgagio cientifi-
cana midia ¢ aponta importante diferenga entre a
divulgagao cientifica e o que ele apresenta como
a midiatiza¢io da ciéncia. Enquanto na primeira
estd focada no entendimento de uma explicagio
cientifica, a segunda usa o recurso da dramatizagio
para captar a atengdo do publico ndo familiarizado
na ciéncia.
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Esta midiatizagio da ciéncia seria caracterizada
por trés esferas, descritas por Charaudeau (2006
apud Zandonai 2016) como cientifica, onde se busca
o discurso racional e o relato dos fatos; a mididti-
ca, que busca um formato comercial préximo do
cidadao comum,; e diddtica, muito associada com a
credibilidade e autoridade do mediador. A relagio
entre as esferas nao ¢ pacifica, na medida em que
“ao dramatizar demais determinado acontecimento,
ela corre o risco de perder credibilidade e distorcer
os fatos, comprometendo a informagio”.

Usando as consideragdes destes autores como
pardmetro de identificagio para canais que pre-
tendem divulgar ciéncia na midia, destacam-se
a seguir as caracteristicas gerais do canal Visua-
ligeo, verificando ao final se existe uma corres-
pondéncia:

1. A primeira caracteristica do canal estd em
seu contetido. E gerado a partir da selegio do
assunto a ser tratado e do estudo da informacio
geocientifica disponivel, até que seja possivel
realizar um recorte conceitual. A informa-
¢ao geocientifica’ — assumida como “todo o
conhecimento que resulta de uma pesquisa
geocientifica” se aplicada 2 mesma légica de
Aguiar (1991) — abrange todos os contetidos
que resultam da produgio de “institui¢oes
geocientificas, (cartografia geoldgica, andlises
quimicas, ensaios mecanicos, levantamentos
geofisicos, sondagens etc.), processados ¢
normalizados para serem apresentiveis sob
seus correspondentes formatos digitais (siste-
mas de informagao geogrifica (SIG), bases de
dados (BD), imagens, etc.)” (Laiginhas 2008).
Todo o contetido usado de fato na construgio
conceitual fica referenciado em cada video, e
pode ser consultado em separado pelo usudrio
interessado.

2. Outra caracteristica estd no uso de Animagdes
como linguagem de divulgagio. O termo ani-
magio estd associado (de forma ampla) 2 “agio
de gerar percepg¢io de movimento no que esti
estitico” (Luz 2009), e também ¢ considerada
como “recurso capaz de ampliar a compreen-
sdo de temas especializados” (Schmitt 2006).
Levando em conta os desafios da popularizagio

das geociéncias pontuados por Brilha (2004),

2 Sao inimeras linhas de pesquisa que passam continuadamente por
ampliagdes e interligacdes a outros ramos da ciéncia, em conexdes desde
a paleontologia, geofisica aplicada e aguas subterraneas até temas mais
recentes como a Geodiversidade, Geoconservagao, patrimdnio geoldgico
e geoparque (Cordani 1994, Mantesso-Neto 2010).

as animagoes sio particularmente titeis quando
de fala em processos geoldgicos, considerados
muito lentos para a observagio humana e, por-
tanto, muito Gteis como ferramentas aplicadas
a transmissao de conhecimento. Também nio
hi recursos narrativos, apenas a legendagem
do contetido.

2

A mediacio € realizada sem intermediirios.
Todas as animagdes sio criadas pelo préprio
autor do canal Visualigeo, ou seja, os videos sio
resultado da mediagio de apenas um gedlogo.
Foi necessario um aprendizado em ambiente de
design digital em softwares da computagio gra-
fica, e esta passagem pela interdisciplinaridade
foi considerada relevante por reduzir proposi-
talmente a distincia entre o responsivel pela
decodificagio (ainda no campo do imagindrio)
¢ o responsivel pela conversio (materializagio),
reunindo as duas proficiéncias em um dnico
profissional.

A distribui¢io e propagagio de contetido sio
realizadas apenas por meio dos aplicativos
Youtube ¢ do Facebook. Foram criadas contas
especificas cujos beneficios principais seriam o
monitoramento de acessos e perfil do ptblico
inscrito. Para cada video postado é realizada
impulsio de propaganda usando as ferramentas
presentes nos aplicativos. Deve-se ressaltar a
falta de experiéncia com veiculag¢io de con-
tetdo digital, o que sem duavida interfere na
conquista de publicos novos.

O canal ainda nio estd associado® a algum selo
de qualidade. Conforme descrito em Carvalho
(2016), existe a0 menos um site* que funcio-
na desde 2006 como “um selo que garante
a qualidade do contetido produzido pelos
blogs associados.” Atualmente, atribui-se
confiabilidade as animagdes produzidas tanto
pela referéncia as informagdes geocientificas
consultadas — presentes em cada video — como
também pela manifestagio da presenga do
gedlogo como responsivel pelo contetddo. Por
ilacio simples, entende-se que um gedlogo ¢é
capaz de decodificar Geociéncias. Contudo,
reconhece-se a necessidade de vincular canais
que produzem contetidos cientificos, como ¢é
o caso do Visualigeo, a um selo que garanta o
nivel de profissionalismo em rela¢io ao con-
tetido disponibilizado.

3
4

Esta associacdo so ocorrera quando o autor realizar contato junto ao site.
http://scienceblogs.com.br
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Figura 1. Gréfico de visualizacdes do canal Visualigeo no periodo de 29/08/16 a 30/09/2017. Fonte: Google Analytics

Canal Visualigeo

Apresentadas estas caracteristicas, e retornando
agora s fronteiras tedricas da midiatizagio da cién-
cia de Zandonai (2016), considera-se que o canal
Visualigeo estd calcado no cientifico, busca ser
diditico, mas nio busca ser midiitico. Tal diferenga
na esfera mididtica revela que nio hd, ainda, um
amadurecimento neste campo. Ademais, desde o
inicio o experimento esteve voltado a tentativa de
passar conhecimento cientifico mais do que gerar
produtos comerciais. Fruto dessa anilise, entende-
-se que hd um caminho longo a ser percorrido no
amadurecimento na construgio de recortes, na
conversio em animagdes e na melhoria do pro-
duto final, acertando o balango entre qualidade
conceitual e midia.

Primeiro ano do experimento

Criado em 29 de agosto de 2016, o canal Visu-
aligeo (http://bit.ly/visualigeo videos) possui atual-
mente pouco mais de um ano. Durante este periodo
foram inseridos oito videos contendo animacoes
sobre os assuntos listados na tabela 01:

Os videos foram visualizados, curtidos, com-
partilhados e comentados, sendo que estes dados
ficam armazenados dentro do canal ¢ podem
ser consultados pelo administrador, por meio
da ferramenta Google Analytics’, considerado um
sistema gratuito de monitoramento de trifego
associado ao canal Youtube. As estatisticas do canal
foram entdo consultadas considerando o periodo
de 29/08/16 a 30/09/2017, e serdo apresentadas a

5 0 seu objetivo principal nao é apenas saber quantos usuarios acessam o
seu site e sim, de que forma os usuarios se comportam ao navegar pelas
diversas paginas e seces. (baseado em: https://www.academiadoma-
rketing.com.br/0-que-e-google-analytics/. Acesso em 02/10/207).

seguir juntamente com algumas consideragdes
fruto de sua interpretagio.

Estatisticas do canal: Dados e Interpretagdes

Dados hrutos

Os dados estatisticos consultados na ferra-
menta Google Analytics so apresentados na for-
ma de relatérios sobre o “Tempo de exibi¢io”, e
de “Interagdo”, os quais possuem subdivisdes de
acordo com paridmetros distintos. Os dados da
ferramenta foram reorganizados para apresenta-
¢do neste artigo segundo as Tabelas 2 ¢ 3:

Unma primeira andlise dos dados evidencia que
o canal atingiu, em seu primeiro ano de existéncia,
um total de 10.953 visualizagdes, com um tempo
de exibicao de 11 dias e 29 minutos. O niimero
de inscrigdes chegou a 421 dentro do periodo,
porém houve 15 desligamentos diminuindo o
nimero total para 406 interessados no conteu-
do. O grifico da figura 01 mostra a evolugio das
visualizagdes ao longo do periodo, evidenciando
uma tendéncia de crescimento mais acentuada
nos dltimos meses.

O publico que acessou o canal contemplou
toda a faixa de idades, dos 13 aos 65 anos, com
uma concentra¢io de 83% de interessados na
faixa de 18 a 44 anos, sendo que 41% localizados
na faixa de 25 a 44 anos. O Brasil foi o pais com
mais acessos (96%), seguido de Portugal (1,8%),
Mocambique (0,3%) e Angola (0,3%). Confor-
me o grifico da figura 02 abaixo, espectadores
homens formaram ptiblico mais numeroso que as
mulheres, em propor¢io aproximada uma mulher
para cada dois homens.
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Tabela 02. Dados Estatisticos Geraisdo Canal Visualigeo (

Visualizacoes* 10.953
Inscrigoes* 406 (421-15)
25 a 34 anos 41%
18 a 24 anos 22%
35 a 44 anos 20%
S:g’;g;gg‘;zz* 45 254 anos 7,30%
13 a 17 anos 3,50%
55 a 64 anos 3,40%
A partir de 65 anos 2,50%
Locais de ggﬁ"ﬁjbie exibi¢io do 10.577 (97%)
Reprodugao* Incor.porado em 376 (3.4%)
websites ¢ apps externos
Videos sugeridos 4.016 (37%)
Pesquisa do YouTisbe 3.438 (31%)
Externa 1.641 (15%)
Péginas do canal 895 (8,2%)
Origens de Recursos de navegagio 398 (3,6%)
trifego* Direta ou desconhecida 373 (3,4%)
%l;t';zi (riecursos do 133 (1,2%)
Notificacoes 33 (0,3%)
Playlists 12 (0,1%)
Pigina da playlist 14 (0,1%)
Computador 6.095 (56%)
Dispositivo mével 4.417 (40%)
Dispositivos* | Tablet 245 (2,2%)
TV 178 (1,6%)

Console de jogos

15 (0,1%)

* Visualizagdes: total de visualizagdes no periodo, regiio ¢ ou-
tros filtros selecionados. Inscrigdes: A diferenga no total de ins-
critos, resultado da subtragio do nimero de assinantes perdidos
do ndmero de assinantes novos. Informacdes demogrificas:
sexo e faixa etdria do espectador. Locais de reproducio: A pégina
ou site em que o video foi visualizado. Origens de trifego: ma-
neiras pelas quais o espectador encontra seu video. Dispositivos:

formato fisico do dispositivo em que ocorreu a visualizagio.

B Masculino
13 a 17 anos
18 a 24 anos
25a 34 anos
35 a 44 anos
45 a 54 anos
55 a 64 anos

A partir de 65 a..

45%

Feminino

isn de 2017

A pigina de exibi¢io do canal foi
o principal local de reproduc¢io para o
conteddo, sendo que a sugestio automa-
tica do Youtube (que aparece logo depois
do usudrio assistir um video de assunto
semelhante) representou o principal meio
de captagio de novos espectadores (37%),
seguido logo ap6s pela prépria pesquisa do
usudrio. Computadores e fablets foram os
principais dispositivos usados para carre-
gar os videos.

Observando esta tabela verificou-se o
interesse mais acentuado do publico nos
videos sobre “Varvitos”, “Barragens de
Rejeito” e “Chuvas e Reservatérios”. A
quantidade de manifestagdes positivas e/
ou negativas ¢ muito pequena em relagio
ao nimero de visualiza¢bes, a exemplo do
video “Barragens de Rejeito”, que possui
1.983 visualizagdes e 45 “gostei” ¢ 2 “nio
gosteil” ou seja, apenas 2,37% dos obser-
vadores do video emitiram opinido sobre
o video (positiva e negativa somados).

Comentérios sobre os videos foram
ainda menores. O canal Youtube apre-
sentou um total de comentirios de 12
usudrios (considerando os oito videos),
significando 2,9% do conjunto de usudrios
inscritos no canal. Mesmo com poucos
comentirios foi possivel observar um
fragmento do perfil do publico interes-
sado, tendendo a apresentar estudantes
e profissionais das geociéncias. Mesmo
0s que nio comentaram tiveram envol-
vimento com o compartilhamento, ainda
que também paregam poucos 0s compar-
tilhamentos em relagido a quantidade de
visualizagdes.

0% 15%

jul'ge 2017 % out'de zctqD

Figura 2. Gréfico do canal Visualigeo para faixa etaria e sexo do espectador. Fonte: Google Analytics Canal Visualigeo
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Tabela 03 - Dados Estatisticos do Canal Visualigeo (Videos)

Retencio de | Varvitos 01:49
pblico Barragens de rejeito 01:38
Chuvas e reservatorios 01:38
Movimento de massa 01:32
Muros de arrimo 01:25
Plancta Terra 01:21
Enchente, Inundagio, Enxurrada e Alagamento 01:16
Corrida de Sedimentos 00:59
Gostam Muros de arrimo 56
Barragens de rejeito 45
Varvitos 42
Enchente, inundagio, enxurrada e alagamento 35
Corrida de sedimentos 18
Movimentos de massa 17
Planeta terra 14
Chuvas e reservatdrios 12
Naio gostam | Barragens de rejeito 2
Movimentos de massa 2
Enchente, inundagio, enxurrada ¢ alagamento 1
Corrida de sedimentos 1
Muros de arrimo 0
Varvitos 0
Planeta terra 0
Chuvas e reservatérios 0
Comentirios | Muros de arrimo 3
Varvitos 3
Barragens de rejeito 2
Corrida de sedimentos 1
Enchente, inundagio, enxurrada ¢ alagamento 1
Movimentos de massa 1
Planeta terra 1
Comparti- | Barragens de rejeito 47 (19%)
Thamentos Enchente, inundagio, enxurrada e alagamento 44 (18%)
Muros de arrimo 38 (16%)
Planeta terra 35 (14%)
Varvitos 30 (12%)
Corrida de sedimentos 29 (12%)
Chuvas e reservatorios 13 (5,3%)
Movimentos de massa 7 (2,9%)

* Retengdo de piiblico — Média estimada de minutos assistidos por visualizagio; Gostam - Alteragio no total de marcagoes “Gostei”
encontrada ao subtrair “marcacoes ‘Gostei’ removidas” das “marcagoes ‘Gostei’ adicionadas”; Nao Gostam - Alteragio no total de
marcagdes “Nio gostei” encontrada ao subtrair “marcagdes ‘Nio gostei’ removidas” das “marcagdes ‘Nio gostei” adicionadas”; Co-
mentdrios — O nimero de comentirios no video e no canal; Compartilhamentos — nimero de compartilhamentos.
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Interpretagoes para os dados

1. Em relagio a publico, a existéncia de visu-
alizacOes e inscrigdes no canal aponta para
sucesso ao encontrar puiblico® com interesse
nos assuntos postados, ¢ para a receptividade
deste tipo de conteddo. Contudo, parece
haver um publico mais amplo a ser atingido
quando se observam que no ano de 2012
havia um ntimero de 12 mil profissionais
formados em geologia (Petti 2012). E ainda
maior considerando um universo muito
maior de geocientistas (gebgrafos, geofisicos,
agrénomos etc.);

2 2

2. Outra observagio é que, apds a sugestio
automdtica feita pelo Youtube, pode ter havi-
do interesse dos usudrios em buscar mais
contetido dentro do canal, induzindo a um
entendimento de aceitacio do material. Os
cancelamentos de inscri¢oes, por outro lado,
podem indicar que novos contetidos estio
demorando demais para serem veiculados,
levando a necessidade de produgdes mais
ripidas do que so feitas atualmente;

3. Osdados sobre os paises mais acessados mos-
tram que houve receptividade em paises de
lingua portuguesa, ¢ que a barreira da lingua
escrita neste caso pode ter impedido o acesso
e o interesse de mais usudrios pelo mundo.
Veiculagdes em lingua inglesa podem ser
estudadas como adaptacdes importantes para
ampliagio de publico;

4. Dados sobre acessos e curtidas sio tteis para
identificar os assuntos mais valorizados pelo
publico, ou entio identificam os videos que
foram mais capazes de transmitir as ideias.
Porém nio hd muitos comentirios que auxi-
liem nesta percepgio, de forma que dificulta
uma opiniao mais precisa. As pessoas que nio
gostaram também nio manifestaram seus por-
qués, dificultando a retroalimentagio necessi-
ria para reconstruir a informagio. Conclui-se
pela necessidade de maior aproximagio entre
o emissor do contetido e o usudrio.

Consideracaes Finais

O experimento do canal Visualigeo pretendeu
contribuir para ampliar o conhecimento cientifi-

6 As visualizagdes representam os cliques no video, e ndo se sabe se 0
piiblico que assistiu o canal é cientifico ou leigo.

co e subsidiar a opinido do cidadio. Analisando
o experimento pelos fundamentos da ciéncia da
informagio e da computagio, obteve-se enri-
quecimento tedrico, permitindo compreender o
processo de produgio e individualizar momentos
de decodificagio, conversio e divulgag¢io. No
decorrer do estudo, os dois primeiros passaram a
ser compreendidos como tarefas importantes na
atividade de mediag¢io. Conclui-se que o canal
realiza mediagio e divulgagio da informacio
cientifica.

Observando os objetivos do dltimo para o
primeiro, verifica-se, pelos resultados estatisticos,
que o canal encontrou um publico interessado no
tipo e forma do contetido apresentado. Contudo,
as inscrigdes e visualizagdes nio representam todo
o publico possivel. Acredita-se que a partir de
questdes como um maior amadurecimento das
ferramentas disponiveis no canal, e com a inser-
¢do de mais material, consigam-se mais compar-
tilhamentos entre usuirios e mais comentarios
direcionados ao mediador, construindo uma rede
mais sélida de troca de informacoes.

O canal estd voltado a divulgagio da ciéncia
pela midia, mas nao foi usado o recurso da drama-
tizagdo. Alguns dos videos podem possuir drama-
tizacio, como “Enchente, inundagio, enxurrada e
alagamento”, porém o resultado nio foi buscado
de forma consciente.

Os beneficios adquiridos pelo referencial
tedrico foram indmeros, sendo o primeiro deles
a compreensio da atividade de mediagio, ainda
que este termo parega ainda nio possuir um con-
ceito especifico. Compreendeu-se que a media-
¢ao praticada no canal evidencia a decodificagio
e conversio como passos integrantes dela, sendo
que cada passo também pode manter sua individu-
alidade. No caso da decodifica¢io, apresentam-se
aspectos adicionais em relagio A teoria consultada,
na medida em que:

* O tempo usado na tradugio dos conceitos
cientificos foi bem maior do que um jornalista
possui para terminar seus informes, ¢ também
muito menor que seria em uma pesquisa
cientifica padrio;

e A alfabetiza¢ao cientifica em conceitos das
geociéncias se mostrou como fundamento
insubstituivel para a decodificagio, uma vez
que s6 assim foi possivel entrar no nivel de
abstragio necessirio para idealizar o cerne das
mensagens a serem divulgadas.
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A conversio, por sua vez, parece trabalhar apds
o resultado da decodificagio, e seu éxito depende
muito da escolha linguagem. Na produgio de
contetdo do canal toda a decodifica¢io ocorreu no
campo abstrato, necessitando de materializagio para
ser veiculado. Da necessidade de materializagio
surgiu A decisio sobre a linguagem, que deveria ser
diferente da forma escrita para evitar redundincia
na eficicia e perda de trabalho de mediacio.

O uso de signos visuais (incluindo animagdes)
auxiliou na compreensio da mensagem decodifi-
cada, porém a construgio grifica também deman-
dou atividade intelectual intensa para transmitir
a mensagem sem perda expressiva de conteddo,
porque o recorte tedrico € dificil de realizar mes-
mo ao mediador cientificamente alfabetizado.
Esse processo intelectual é complexo e deve ser
amadurecido com a experimentagio.

Tendo em vista que a decodificagio é habilida-
de inerente aos grupos de mediadores, apresenta-
dos pela bibliografia principalmente pelas catego-
rias profissionais de professores e jornalistas, e que
estas categorias também enfrentam dificuldades
ao decodificar a ciéncia, a presenca do cientista
faz-se necessdria na atividade de mediagio. Avalia-
-se nesse sentido a observacio de Ennio Candotti
(2002) quando escreve que “ninguém melhor do
que o préprio cientista, autor do artigo que divul-
ga sua pesquisa, para contar como testd-la. Ao
ser o primeiro divulgador, expde suas ideias ¢ o
modo como elas se transformaram em resultados
e novas percepgdes do mundo.” Se nio o préprio
pesquisador, que a divulgacio cientifica do assunto
esteja apoiada sobre um mediador alfabetizado em
ciéncia, ou um mediador cientifico.
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Resumo: Esta comunicagao busca relatar uma experiéncia sobre transformagéo e propagagao de informacdes cientificas na midia.
0 relato se inicia pela segmentacdo do modo de producdo em momentos associados aos conceitos da ciéncia da informagao e
computacao; passa pela anlise dos produtos veiculados sob o ponto de vista da divulgacao cientifica pela midia; e termina com a
apresentagao de alguns dos resultados da interagao do pdiblico com o canal em seu primeiro ano de funcionamento. O canal criado
serviu de pano de fundo para uma discussao tedrica sobre questdes como a funcao social da informacao cientifica, e conclui pelo
maior destaque da mediacao como atividade independente e pela necessidade de mais interacéo do cientista com a decodificagéo.
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